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State of the Mobile
— Zahlen, Daten & Fakten
- Trends & Richtung

Demo: iPhone & NFC

Der Mobile Content Day | Fall 2018
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More. Driving mobile usage. Xamoom
Start & Strategie xamoom 9.0
Go to market Context Intelligence
Engagement xamoom 10.0 & beyond
Content
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/ahlen & Fakten
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Immer mit dabei, 24/7

Vielfaltige Features, die sich
im Marketing nutzen lassen

Ruckkanal, nicht nur
Broadcast-Medium

Erfolg und Attribution messbar

Multimedial und mehrsprachig
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aufhoren, Freunde

Mehr als
3von 10

Personen wurden

ZU treffen

Aufs Handy verzichten? Nie!

Fast Genau Mehr als
ein Drittel 459, 55%

der Amerikaner der Befragten wirden wurden lieber 12
wurde lieber auf Sex auf Urlaub verzichten Monate lang darauf
verzichten verzichten, essen zu
gehen
Y xamoom



Griff zum Handy in
den ersten 5 Minuten
nach dem Aufwachen

Developed Markets: 33%
Developing Markets: 50%

Deloitte.

Griff zum Handy
in der Nacht

Developed Markets: 40%
Developing Markets: 70%

Griff zum Handy
ofter als 50 Mal

pro Tag

Developed Markets: 17%
Developing Markets: 29%

) Clhglelelsy



Android vs. i0OS in Osterreich
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Marz 2018 im Uberblick
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2016 Uberholte Mobile das stationare Internet

91%

USA < Indonesien wm

& COMSCORE  Stand: Dezember 2017 x Xamoom




Durchschmtthche mobile I\/Ied|ennutzung pro Tag: 3+ Stunden
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Wir sind im App-Zeitalter

m Mobile Browser m Mobile App

USA

UK

Indonesien

Deutschland

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

& COMSCORE  Stand: Dez 2017 ‘ X3amoom




Wie oft werden Push-Nachrichten von Apps akzeptiert?

B Hdufig m Immer 43 %

27 % /

2016 2017

& COMSCORE Y xamoom




Nutzung in Osterreich

nutzen

[

der App-User nutzen -Funktionen

der App-User nutzen

nutzen

der Smartphone-User nutzen unterwegs

1) © O g

_MMA Stand: Dezember 2016



Summary und Key Findings

* Mobile Firstist keine Option

— es istein Muss

* Esist kein ,Entweder-Oder*
— sowohl Android als auch iOS

* Esist kein ,Entweder-Oder*
— sowohl App als auch Mobile Web

) Clhglelelsy



Treiber & Trends
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Bruno Hautzenberger




Voice Assistants & Chat-Bots

Die ,naturliche Art, mit Elektronik zu interagieren. Hemmschwelle ZERO.

() amazon alexa

U Oixby ..
@ O
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Es kommt auf den Speed an

Absprungraten steigt rasant, wenn man zu lange warten muss. Bei Uber 3 Sekunden sind bereits 50 % weg,
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Das Wachstum in den App-Stores ist zu Ende

Apps treiben nach wie vor die Nutzung, aber ohne Erganzung durch das mobile Web geht es nicht mehr.

R
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' Xamoom

Die Funk-Zukunft

LTE bringt zumindest bei Al Entlastung am Land. 5G steht in 2 Jahren an.




Personalisierung ist Trumpf

Smarte Algorithmen, kunstliche Intelligenz und Machine Learning

Steuerung von Besucherstromen
Big Data
Personalisierte £ 1M pfeh v ngen

Predictive Revenue

Beacon management

Context Intelligence

powered by

“® TensorFlow




facebook

@ google.at

u”fac:ehcr;k.dw

allfacebook.de

Facebook Ads mit Click- ung
Engagement-Bait werden
abgestraft

Abstrafung fir eure
Facebook Ads

Auf Engagemem-Bait und
Click-Bait Verzichten




IPhone & NFC

INtro

Georg Holzer




Darauf haben wir haben laaaaaa
Endlich zieht Apple mit Android gleich. Nf
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More. Mobile Nutzung treiben.

Mobile Strategie Marketing Engagement Content
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Start & Strategie

More. Mobile Nutzung treiben.

Georg Holzer




Forrester Research:

Nur 13 Prozent haben einen
systematischen Ansatz flr
mobiles Marketing.

67 Prozent konnen den ROl von
mobilen Losungen nicht messen.
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. Ziele definieren! ‘

a

- Ziele konnen vielfaltig

sein und mobile kann viel:

*  Mehr Umsatz fur sich selbst

« MehrUmsatz flr Mitgliedsbetriebe

 Bessere Information

» Lebenslustverspruhen/Image 3
gerecht werden e

 Auslastungin der Gastronomie £E
verteilen

« flr Uberraschungen sorgen

» Kosten senken :

Zufriedenheit steigern

Antwortzeiten minimieren




Es sind Ressourcen notig
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Haben wir die Haben wir die Wo konnen wir das Haben wir die
richtigen Leute? notigen Skills? zukaufen/lernen? notwendigen Mittel?
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W e 7
Finfach anfangen

Nie alles auf einmal.

Vielleicht ist eine App das falsche Mittel.
Wer will bei dieser Erkenntnis schon
100.000 Euro ausgegeben haben?
Keiner weild, welches Feature wirklich
gebraucht und geliebt wird

Mit der Zeit von Nutzern lernen

In Etappen anzubieten: schneller fertig,
mehr Updates (gut fur ASO)



Ohne Ownership kein Erfo“lné' ‘

Was mués eln
Ch|ef Mobile Office konnen?

Muss getrieben sein vom Erfolg
Daten generieren und auswerten
Medienaffin (Audio, Video, Text)
Experimentierfreude

Mobile First Mindset

L ]
el f




[ |
Think

'l

Es ist das einfachste der Welt!

Ort aufsuchen
In andere hineinversetzen
Fragen stellen:

Mobile First
‘

Wird das Handy hier genutzt
(Supermarktkasse vs. Bar)?
Was konnte hier jemand wissen wollen?
Wie kann man jemanden hier helfen?
Welche Medienform (Audio, Text, Link,
Karte ...) ist in dieser Situation ideal?



Marketing

More. Mobile Nutzung treiben.

Georg Holzer




Marketing fir mobile Dienste

Forrester Research:

,50 Prozent vom App-Budget fur
Marketing auf die Seite legen.”



App vs. Mobile Web

Beide Plattformen haben ihre Vorteile.

8y
i ST

Kustur

PrOJekt Ingeborg

—

« Lebt“am Home-Screen Willkommen S  Hirde der Installation
und wird Gfters gesehen B e entfallt

* Nutzungintensiver aopebige e * Mitjedem Gerat kompatibel

» Komplexere Layouts, * Einfachere Design-

Funktionsvielfalt, Anpassungen

Performance « PWAs bringen viel von App-
woreis 2017 6 * Benachrichtigungen | Funktionalitat mit, aber ...
& Kiinstler nach Jahren ° Ofﬂlne_Fahlgkelten Retrospektive

2018 2017

Qualitat muss stimmen | Kombination aus beidem ist sinnvoll | App-Marketing in jedem Fall nétig

) @ Claglelelng




Das App Eco-System ist zunehmend gedrangt

Wurden 2017 fir Apps ausgegeben. Das

2008 begann Apple mit dem ist ein Wachstum von 105% gg 2015.
Verkauf von Apps

App-Downloads werden flir 2018 vorher-
gesagt. +90% gegenuber 2015.

Der durchschnittliche Deutsche hat 93

Apps lagern bei Apple bzw. Apps installiert, nutzt davon aber nur 36.
Google in den App-Stores

Smartphone-User weltweit.
(+1200 pro Tag).

der Zeit wird mit Top 5 Apps
(Social, Messenger) verbracht.

werden durchschnittlich pro Tag genutzt.

W Xxamoom




Wie werden Apps gefunden?

Browsen im App-Store

Empfehlungen von Freunden

oder Familienangehorige Uber die Website des
Unternehmens

durch Suchmaschine durch Fernsehen
(35% bei Tourismus-Apps)

Warum werden Apps installiert?

Markenbekanntheit
Empfehlung

klingt spannend, interessant

oder praktisch exklusive Verglnstigungen oder Infos

Google W xamoom




Marketing fir mobile Dienste

#J Ladenim

' App Store

» JETZT BEI
B

Google Play
App Store Optimierung (ASO)

Verbesserung der organischen  Digitale Maldnahmen zur Analoge Moglichkeiten fUrs
Auffindbarkeit in App Stores Steigerung der App- App-Marketing
Installationen




9 Tipps zur App Store Optimierung (ASO)

Gestohlen von den besten Marketing-Blogs.

City Guide Klagenfurt Wo sind die schonsten Platze?

Tourismus Region Klage: t Northersee GmbH

%ﬂ«‘ Lifestyle o Die wichtigsten historischen Gebaude?

. Kulturelle Einrichtungen?
KAKNTE') Wo finde ich den Markt?

{ e l 2} ' ~
*\‘\}\‘/‘(’)‘IH'\‘({:( . | Welche Geschichten gibt's dazu?
am 2

pingeb.org -
Karnten Kultur

All das beantwortet der brandneue digit

Name & Namenszusatz lcon/Logo macht viel aus Uberzeugende Beschreibung
Apple: 30 Zeichen Farbenlehre Knackige Kurzbeschreibung
Google: 50 Zeichen (rot = aggressiv, blau = vertrauensvoll ...) Knackiger Einstieg: Alles Wichtige gleich am
Sollte schnell sagen, was die App denn Firmenlogo ist nicht immer ideal: Kennt es Anfang vom Text.
kann. der potenzielle Endanwender? Lange mehr oder weniger egal, solange
Wichtig bei der Auffindbarkeit, da Name Zu bunt geht gar nicht man nicht drauf hofft, dass jemand 4000
sehrhoch gereiht wird. Zeichen liest.

W Xamoom



9 Tipps zur App Store Optimierung (ASO)

Gestohlen von den besten Marketing-Blogs.

Screenshots & Video Auf richtige Sprache achten Bewertungen & Feedback
Wie sieht die App aus? Sind die Inhalte der App lokalisiert, sollte Was keine 4 Sterne hat, wird nicht installiert
Welche Key-Funktionen kann man zeigen? dies auch fur App-Store-Inhalte gelten Ratings einholen, als ware es Booking.com
Video: Nur, wenn es fiir das Verstehen Englisch ist das Minimum Rating per App einholen, wenn Kunde
wichtig ist. Ein App-Store ist kein Platz fur Auch Screenshots und Video lokalisieren zufrieden sein musste
Produktwerbung. Zufriedene Nutzer ansprechen

Freunde um Reviews bitten
Auf negatives Feedback eingehen

W Xxamoom




9 Tipps zur App Store Optimierung (ASO)

Gestohlen von den besten Marketing-Blogs.

perfect

| K e ‘earchuazdu:m_

I optimization : - i v,,m
y>,

* Performance and Stability improvements creates

offering

Neue Funktionen

Updates Die richtigen Keywords Wissen ist Macht
Niemand will eine App, die alt ist/wirkt Sind wichtig fir die Suche Kunden kennen
Look & Feel der beiden Plattformen andert Gut sind immer geografische Begriffe Wie kommen die Nutzer auf die App
sich jedes Jahr leicht Google: Keywords im Text Wettbewerb kennen (und beobachten)
App-Stores reihen nicht aktuelle Apps Apple: 100 Zeichen
zurtick

Manche Apps machen Update-
Beschreibung mit viel Witz und Charme

Niemals zufrieden sein | niemals mit Optimierung aufhoren | saisonal aufpeppen (z.B. Advent)

W Xamoom
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facebook

ADVERTISING
&

J(\>Y

Google

Remarketing

@

Linked [T}
Advertising

facebook

Paid Advertising
Google (Universal App Campaign) oder
Facebook bieten dafiir spezielle Dienste

Kosten werden nach Cost per Install
abgerechnet

Wer damit arbeitet, sollte seine Customer
Acquisition Cost und den Customer
Lifetime Value kennen.

Es gibt Spezialagenturen dafr.

Vorsicht beim Kauf von Nutzern.

Digital fur die App werben

Mobile App
Landing Page

$18.99 - download Onetouch mobile app and prepare for
having a lot of fun communicating with your team

Landing Page
Viele Unternehmen verschweigen auf der
Website ihre App. Warum?
Link mit bekannten App-Store-Bannern

Eine eigene Landing Page mit ein wenig
Inhalt schadet nie, damit die Seite
gefunden wird.

Soziale Netzwerke nutzen

Facebook hat nicht ohne Grund einen
Button ,App installieren®.

Gute Visuals mit guten Grinden fur
Installation

Wichtig: Kurz-URLs dazu geben

W Xxamoom




Analog fUr die App werben

_ -
| pLANKENAUE

| ONLINE TERMINS
| RESERVIERUNG.

JETZT TERMIN BUCHEN“UND
ONLINE-BONUS CHECKEN!

User Education

App-Botschafter suchen
Beispiel Tourismus: Wieso werden immer MUssen zur Zielgruppe passen

nur Karten hergezeigt und nie Apps? Sind glaubwirdiger als Reklame

Uberall herzeigen Rezeptionisten im Tourismus

Aufsteller sind schnell gemacht und glinstig Bonus-Programm ware einfach zu machen:
Print: Keine Angst vor QR-Code 1 Euro pro App-Installation
URL zum Abtippen dazu geben

Redirects nutzen (z.B. m.domain.at/app)
mit Links zu den App Stores

) @ Claglelelng
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Die Antwort ist ein klares ,JKommt
= drauf an®. Vieles kostet nichts, braucht

\::"\ aber Ressourcen. Im Unterschied zu
S : . g

Social Media gehort einem der Kanal.

SO TNTN

X\&

N

et

Malsstab: Unter Einrechnung interner
* Kosten mind. 50 % der Initialkosten.

R N



(Re-)Engagement

More. Mobile Nutzung treiben.

Georg Holzer




B (Re-)Engagement
Installationszahlen ntzen niemandem.
£ Die Nutzung bringt etwas. -
Mit der App-Installation ist die Arbeit
noch nicht getan.
5




Trigger fur Mobile Einkaufe

Marketing-E-Mail Marketing SMS Push-Notifications

Befragung unter 2773 US-Konsumenten, Janner 2017, Fluent Market Research

Warum werden Apps genutzt?

ansprechendes Design Offline-Online-
macht Leben einfacher Brand-Interaction

klare App-Nutzung immer neue Inhalte

Studie, , Think with Google®, Dezember 2017

W Xxamoom




ABER:

aller Apps werden nur ein der Apps werden nach drei der Apps werden nach 90
Mal genutzt Tagen wieder geldscht Tagen deinstalliert

Grunde fur die App-Deinstallation

found app not as useful
lost interest

no longer needed found better app

Studie, , Think with Google®, Dezember 2017

W Xxamoom




. Location Identifier richtig
% kommunizieren: So gewinnt man
selbst mit einem QR-Code

.

So klappt das mit einer \.
einfachen Nachncht ohne

arg zu nerven

‘34

lhre Nutzer wissen am besten,

was die Nutzer wollen.
User-Onboarding

Online-Offline Push- Nachnchten Tests & Feedback Loyalty 2 :

Treue Kunden einfach
identifizieren und belohnen.

’ -
-
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e
e

-
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Was man alles mit QR-Codes falsch machen kann ...

...ineinem Bild.

oc -+ ’ Falsche URL: cutz.rocks/Zubereitung
I’M SOURISH! B , fuhrt zu einer Google-Suche, da http://
o vergessen wurde.

Immerhin ist die Seite responsive, ladt aber
recht behabig.

Keine Messbarkeit/Unterscheidung zu anderen
URLs - Wer bekommt Attribution? QR-Code
oder Website-Klick?

Warum soll man diesen QR-Code scannen?

URL sollte dabei stehen. Mobil mag der Nutzer
keine Uberraschungen.

Y Xxamoom



Warum Kommunikation wichtig ist

Der Nutzen fur den Nutzer, es zu nutzen, ware leicht vermittelt.

T, W -

E"BLKls UG H I SCAN MICH FUR"'
I’M SOURISH! }

Tipps, wie deine Kekse garantiert gelingen!

die ultimative Spotify-Playlist fir deinen Back-
Abend.

finf Tipps und deine Freundinnen werden grole
Augen machen.

das grolse Gewinnspiel, wo wir 100 Mal alle Teile
als Sammlung verlosen.

P ®© ® ® ® ©® SUPERCRISPY 14 MINUTEN

. o .
— N, -,

Lo s i P

Immer die URL dazu geben: cutz.rocks

Y Xxamoom



Nie ohne Smart Label!

Beacons und GPS-Geofences sind unsichtbar. Nebeneffekt: Branding im 6ffentlichen Raum & User Education.

| —
e
— Aus der Cloud aufs Handy
= Musik
und Literatur
. NFC-Chips aus Karnten
| QR-Codes

O
Beacons

PROJEKT
INGEBORG

App-Marketing

User Education




A T ONRNT TSP
7 L b & b
Beacon: kleiner

Bluetooth Sender | ‘
v
‘“ M "

Eddystone als App-AddOn

Aufmerksamkeit auch ohne App.
Passt nicht Uberall, aber gut in der Gastronomie.

¥ . "—-_—

Zipfer Wirtshaus-Aktion ‘ ‘
https://m.zipfer.at/asdf123 iy

BENACHR. SPERREN ALLE LOSCHEN ALLE LOSCHEN

Benachrichtigung Benachrichtigung
mit App auch ohne App
iOS & Android Android
0 Gast wartet und schaut in
———n j seine Benachrichtigungen




Push wird akzeptiert

ﬁ' Handy geschickte Botschaft ist der wichtigste App-Weckruf.

haufig immer 43 %

0
27 % ////// 24 %

19 %

8 %

PAORIES

& COMSCORE



... hilfreich

Wenn sie einem hilft (eh klar)
Exklusive Information bietet

Ein Angebot naher bringt, auf das man
nicht selbst gestofen ware

Kurz und pragnant am Punkt

.. argerlich

Zu haufig (die Dosis ist das Gift)
Zu wenig relevant

Womoglich noch in der falschen
Sprache

Zu langer Text, der nicht alles verrat
Treffer flihrt zu anderer Seite




Losung: Segmentierung

Relevanz um jeden Preis, sonst wird man deinstalliert

*  Geografisch
* Nach Interessen
*  CRM-Verknlpfung

 Individuell je nach
Person (via Intercom)

Push hat eine enorme £ 'y

Wirkung, wenn man es ® iﬁ

richtig einsetzt:

1. Daher muss ein

integraler Bestand der
Kommunikation sein — genauso
wie E-Mail, Print oder Social.

2. Das Wording muss aufgrund
seiner Limitierungen besondere
Aufmerksamkeit bekommen.

3. Nach Moglichkeit mit personlicher
Ansprache.

4. Nur, wenn man wirklich wirklich etwas zu sagen hat.




Unser Treueprogramm ...

... sieht anders aus. lhres hoffentlich auch.

Aber: Wer sind Uberhaupt Ihre treuesten Kunden?



ommtw

-
-~
- ' -

eser Frequenz kann unterschiedlicher
3. mit Gutschein) ausgespielt werden.
.

- -

.
\.
. —

In 10 Minuten ist das Treueprogramm fertig. Wetten?
Oder: Man kann es sich auch kompliziert machen.

B Xxamoom




Content

More. Mobile Nutzung treiben.

Georg Holzer




Content. Is. King.

Die besten Tricks, die beste Technik
sind nichts ohne gute Inhalte.

4 Beispiele, wie man Inhalt am
Handy anders denken sollte.
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" Projekt Ingeborg

PG
Wettbewerb

Wir feiern unser zehnjahriges Bestehen und
haben etwas zu verschenken.

Typischerweise ware hier ein Formular, wo man
etwas - oder besser: irgendetwas - eingeben

kann,

Stattdessen konntest du den Mail-Client des
Handys nutzen, um bessere Antworten einfacher
zu bekommen - ohne absichtliche oder
unabsichtliche Fehleingaben

g Mit einem Taps mitmachen.
mail@pingeb.org

Was du gewinnen kannst & Bedingungen

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam

1: Vergesst Formulare

Weniger Mihe fur Nutzer, bessere Daten fur Sie

Wettbewerbsteilnah... Senden

Wettbewerbstelinahme

bu musst nur noch etwas machen: Gib uns
bitte deine Adresse (fUr die Lieferung im
Falle des Gewinns):

StraBe:

PLZ/Stadt:

Hiermit akzeptiere ich die

Teilnahmebedingungen an der Verlosung wie
sie hier name.com/terms zu finden sind.

Leerzeichen Return

Nutzung von Features ,E-Mail-Client®

Simpler mailto:-Link hilft beim Vorausfullen von
Betreff und Body

<a href="mailto:mail@domain.com?subject=Subject&body=Text">Text
zum Link</a>

Gibt mailto-Link-Generatoren

Nutzer braucht Namen und E-Mail-Adresse
nicht mehr eingeben, da der Mail-Client die
schon hat.

Keine Fehleingaben (Tippfehler) oder
absichtlich falsche Eingabe maoglich

W Xxamoom




Projekt Ingeborg

2: Click to Call

Wieso soll man es dem Nutzer schwer machen, in Kontakt zu treten?

( 16119 4

Besser in Kontakt bleiben

Mit einigen wenigen Tricks kannst du sehr viel
besser in Kontakt mit deinen (kiinftigen) Kunden
kommen.

Visitenkarten-Download
fur dein Adressbuch

Samstag live: Gringo & The Hot...
In den Kalender eintragen

Rufen Sie uns an
+43-463-930330

Navigieren Sie zu uns
mit Google Maps

& pingeb.org

o Projekt Ingeborg

Besser in Kontakt bleiben

Mit einigen wenigen Tricks kannst du sehr viel
besser in Kontakt mit deinen (kiinftigen) Kunden

+43 463 930330

+43-463-930330

Navigieren Sie zu uns
mit Google Maps

Nutzung von Features , Telefon®

Simpler tel:-Link mit Telefonnummer
<a href="tel:+43-463-930330">Rufen Sie uns an +43-463-930 330</a>

Einfach Nummer eingeben bei xamoom

Nutzer braucht nur noch einmal klicken, um
anzurufen




3: Kalender & Kontakte

Die richtigen Daten im Handy der Kunden speichern

Details

Nutzung von Features ,Kalender® und

Gringo & The Hot Chilis live

Cool Pub ,2Adressbuch®
Georg Holzer Anbieten von .vcf- und .ics-Dateien
A Erzeugung Uber Online-Generatoren bzw.
00O ‘ Microsoft Outlook

Nuter muss nur noch ,Speichern® oder
,2Hinzufligen® klicken, und Sie sind am besten
Ort abgelegt.

Hinweis

Arbeit

Villacher StraBe 51
9020 Klagenfurt
am Worthersee
Osterreich

W Xamoom




4: Medienbrlche vermeiden

Grundregel: Man sollte niemals mehr als zweimal klicken mUssen, um Inhalte anzusehen.

Nutzer sollten nicht zoomen mussen, um
Inhalte lesen zu kdnnen.

E-Book (.epub) statt PDF-Datei.

FROSCHE
IM MEER

Barrierefreiheit
Hitte Petro Kinder, wiirden
sie ihn vielleicht fragen, wie er
e Porer st ein Extra-Aufwand, der aber vom Nutzer
ist. Kinder fragen so etwas ¢
gerne. Sie idealisieren die belohnt wird.

Arbeit, solange sie selbst nicht
arbeiten gehen miissen. Ich
mochte Polizist werden, sagen
sie vertraumt, oder Ballerina,
oder Arztin, oder Astronaut.
Niemand sagt: Ich méchte
Miillmann werden. Keine
Volksschullehrerin beendet
ihren Unterricht mit dem
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More. Mobile Nutzung treiben.

Mobile Strategie Marketing Engagement Content

) @ Claglelelay



xamoom 9.0 »Matakustix«
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' Performance Hosting

&’ Projekt Ingeborg Kostenlos fiir alle Kunden

Willkommen

Projekt Ingeborg (pingeb.org) stellt frische
regionale Autoren und spannende heimische
Musiker vor - am Handy, unterwegs und immer
mit einer Kostprobe.

' ‘ ‘l‘('A ==

; ;
Zen Rodeo | Stop! 002 | Walter Vogl | Die

Retrospektive

Zum Erscheinen von Leck Buckl Ill bringen wir
eine Wiederholung von Leck Buckl Il. Viel
Vergnugen mit dem Kdrntnerischen! &

® 132 Karin Hautzenberger | Leck Bu...
' didecfditiop loing/eitung erschien




Pages = 145| Artificial Sons

XaMmoom

de en Add new~

Title

145 | Artificial Sons

Excerpt

An excerpt needs to be brief and precise. All good so far

Push Benachrichtigung

Mehrsprachig, mit Geo-Segmentierung

Artificial

Select file 145 - Artificial Sons - Artificial Sun - Pingeborg.m4a

Frische, moderne und melancholische Musik aus dem Siden - gepragt von der Schonheit des Nordens.

@D Mobile exclusive

Mobile exclusive &

B |I |U)| 8| 14~ =

T I e e T IEEERE

Artificial Sons ist eine Band aus Klagenfurt, die sich - sehr pragmatisch - nach ihrer ersten Single benannt hat. Di

Compose

DE
Title

rat
Message

EN
Title

rat
Message

our

notification

Disable Geo Push

Radius: 1.9 km




Mehr Flexibilitat

Stammkunden identifizieren und belohnen
Mehr Moglichkeiten fir App-Promotions

Conditional content: 000 | 02 | Hilfe

000 | 02 | Hilfe

Operator

Gleich (=)

Loschen Typ Spot Besuche...

VISITS heute

heute

Hinzufiigen diesen Monat
aller Zeiten
letzten drei Tage
letzten sieben Tage

gc letzten dreiflig Tage

W Xamoom




10:41 3 100% ()

0))

QR & Barcode scannen

Custom Marker IDs

URLs, die man sich merkt. EAN inklusive.

A

X

QR: https://m.pingeb.org/07s15

NFC: https://m.pingeb.org/08wfa35m303

Custom Marker ID: https://m.pingeb.org kaprun|

boher Koffeingehalt (20 mg/100 m)
nhaltiges Erfrischungsgetran’

_au e-Tee-Basis
3 M“Fmowinwv Zucken

Eddystone: https://m.pingeb.org/soz3p!

LW .
-

e in 1 dm% ;

iBeacon Region UUID:
iBeacon Major:

iBeacon Minor:

WY YWY Y Yy VY VSYVSVVVYWVY

i e -

k

i.xamoom.com/mcd| Abbrechen

y@\ UID LI @ i.xamoom.com/mcd , XaMmoom

Home Wirte-Finder Scannen Einstellungen




Und 100 kleinere Anderungen, Verbesserungen etc.

xamoom town

Welcome to cosmopolitan

Einfacheres Onbaording Support-Site my.xamoom Empfehlungen Mobile Web

) @ Claglelelng




Contextintelligence

XdMmooIm

Bruno Hautzenberger




Vision von xamoom:

Wissen, was der Nutzer will ...

... bevor der Nutzer weils, was er will.

W Xamoom



Start mit personalisierten Empfehlungen

im Web und in Apps

£ RE Foa 71%013:28

14:42

Xxamoom town

W B . Welcome to cosmopolitan

Integriert in kundenspezifischen Apps

mpfehlunge
== 9 . . . .
' — Y e N O | sowie im Standard-Mobile-Web.
A_i' By &,

Personalized recommendations L. . . . .
Aktivierbar mit einem Klick im CMS.

R g

q{ﬂ.}" 1 EEEE

v (S~
iese - Klagenfurté

Klagenfurl 500

=

p— 4 % Relax on the beach

" ; hill the day? Just

M 4 - » - 20 ¢ with your kindle or
KLAGENFURT S Dy BELIR . o

500 buqc_qp“
lﬂM""w m o Q

ﬁ u info Einstellunge’

ats
Home i o

e -Khnpnﬁ"

) @ Claglelelng







Ein personalisiertes Erlebnis fur
— jeden einzelnen Nutzer

- zU jedem Zeitpunkt

—an jedem Ort
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VvV

Galerien

Nicht nur fur Bilder, sondern auch Videos oder Textblocke

Videos
Fotos

Texte

Wiederverwendbar und
einfach handzuhaben

W xamoom



Dorfmuseum
[E 98%22,7°C| 1020.7 hPa

Wirtshaus

B 959%] 23,4°C| 1021.3 hPa

Kaufhaus

Gemeindeamt
|;| 32%23,1°C|1024.9 hPa

Beacon Telemetrie

Ein ganz grolRes Ziel: herstellerunabhangiges Beacon-Management

& 829%|23,2°C | 10213 hPa

Energiehaus

12%]22,1°C|1021.3 hPa

Vereinslokal
E 100 % | 20,7°C | 1019.7 hPa

Gipfelhaus

B 929%|13,5°C | 1019.7 hPa

Spielplatz

[ 26%]23,1°C | 1024.9 hPa
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Ihre VVu nsche7

er kénnen nur besser vverden vverm Wir die Wunsche unserer (moghchen) Kunden kennen.
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